
Argumentationskette „Fernsehen 2012“
MEDIARISE hinterlegt die Argumente mit Fakten  
Situation privater FreeTV-Sender führt zu Qualitätsverlust : "reason why" für Zuschauer  zur Verhaltensänderung
Neue Chancen für PayTV und Video-on-Demand aufgrund sinkender Programmqualität im FreeTV

Sender unter

Umsatz-
Rückgang

Agenturen verlagern  
TV-Budgets ins 

Web

TKP-Preis-
Reduktion

hält nach Krise an

Online-

Geschäft

Paid-

Modelle

Zusatz-

geschäft

�WebVideo ausbauen

�Markt WebVideo absichern

via Sender-affines GfK-Regime

�PayTV (Spartensender)

�PaidVoD (Maxdome/RTLnow)

�Licensing Mobile, Online, IPTV, …

�Merchandising, SponsoringU
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Experten haben sich zur 

Entwicklung des TKP geäußert 

MEDIARISE prognostiziert 

Verlagerung quantitativ, unterlegt 

mit Antworten von Experten

Millionen-, 

aber keine 

Milliarden-Cases

Frühere Hürden überwunden:

marktpenetration ID-TVs in 2012 

bei ca.30%

Sender unter

Margendruck

Kosten-
steigerung

Premium-Content 
insbes. Movies 
werden teurer

Marge 
stabilisieren

Höhere Kosten 
für Distribution 

durch IP und HDTV

Infra-

stukturell

Distribution

Content

�Personal und Raum begrenzt 

� IT / Technik nur langfristig

�Satellit/Kabel/Terrestrik notwendig

�Analoger switch off riskant

�HDTV verzögern

�Weniger kaufen (re-Runs)

�Anderes/billigeres kaufen

�Anderes Rechte-Bouquet

(Verzicht auf total-buy-out)
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geschäft �Merchandising, Sponsoring

�Product Placement ab 2010
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Trotz günstiger werdender 

Produktion: Studios 

kalkulieren mit Umsatz-

Stabilität

Mehr Kosten bei max. 

gleichem Umsatz

Begrenztes Potenzial,

Keine Quick-wins

Realistischer Ausweg,

quantitativ belegt aus

„Fernsehkrise 2000/01“:

Absinken der Qualität

wenn aktuelle Verträge 

auslaufen

MEDIARISE sagt wann

Reason why für Kunden 

auf VoD oder PayTV zu 

wechseln


